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Bertrand Laboureau. Fondateur et dirigeant de Logomotion, une agence de création de sites internet et de développement
d'applications web et mobiles, il est un fervent partisan et promoteur du « green IT », ou internet respectueux de I'environnement.

samaniere,
Bertrand
Laboureau
est une
sorte  de
nutritionniste. D’abord parce que
I’homme est, dans le privé, plutot a
Iaise derriere desfourneaux. Mais sur-
tout parce qu'il développe, depuis
plusieurs années, une approche de
sonmeétier quivise a combattre «I'o-
bésiciel », drole de terme contrac-
tant obésité et logiciel. Son ennemi,
c’estlelogiciel de plus en plus com-
plexe et gourmand en énergie. Ber-
trand Laboureau est devenu un mili-
tant, un promoteur, de I'internet «
frugal », capable de se contenter de
peu, a la fois par conviction envi-
ronnementale, mais aussi parce que,
dans un univers ot les sociétés de
I'internet foisonnent, il faut se dis-
tinguer. Sa différence a lui, c’est donc
le «green IT » ou internet « vert », ou
encore, |'éco-conception de logiciels.
Une différence quin‘arien d'un gad-
get a tel point qu’en 2016, ce chef
d’entreprise a basé une part non
négligeable de son développement
sur cet axe, allant jusqu’a créer une
marque spécifique pour le secteur,
nommée Frugal IT. Par ailleurs, il a
également bénéficié, fin 2014, de
I'aide de BPI France pour un pro-
gramme de développement del’éco-
conception logicielle. Fait notable :
il était le seul représentant de cette
race de « martiens » que sont encore
aujourd’hui les éco-concepteurs de
logiciels, présent au 5e colloque
national de I'éco-conception, orga-
nisé par le pole du méme nom, a
Saint-Etienne, les 2 et 3 mai derniers.
Chaque année, une dizaine de pro-
jetsliésal’éco-conception sont sélec-
tionnés pour participer a ce colloque
ety étre mis en lumiere. Le fait que
le dirigeant de Logomotion en fasse
partie n'avait pourtant rien d’évi-
dent au départ.

DEUX FOIS LA FRANCE
EN CONSOMMATION
Léco-conception en matiére de
logiciels ou d’applications informa-
tiques n'est pas une chose évidente
afaire comprendre. Cela parle moins
quelaconception de maté-
riaux biosourcés a partir
de fibres végétales, par
exemple, et qui remplacent
certaines matieres plas-
tiques. C’est pourtant une
réalité technologique a
prendre en compte. Il suf-
fit de se rappeler qu'en
2015, I'internet mondial a
nécessité 1.040 TWh/an
d’énergie électrique pour son fonc-
tionnement et la fabrication des équi-
pements, soit I'équivalent de la
consommation électrique annuelle
de 140 millions de personnes (deux
fois la France !) (Source Péle éco-
conception). Bertrand Laboureau cite
souvent un autre chiffre pour
appuyer sa démonstration : « en
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quinzeans, le poids moyen d'une page
web a été multiplié par 80. 1l a fallu
que j'insiste bien sur ces aspects pour
faire comprendre au jury de sélec-
tion du pole éco-conception de Saint-
Etienne que notre travail wWavait rien
d'anecdotique ». Le plus drole, c’est

« Au début des années
2000, internet était une
espéce de jungle ou tous les
meétiers restaient a
inventer... »

que le patron de Logomotion a pris,
tres tot, conscience de I'importance
du poids des pages web, mais pour
des raisons bétement pratiques : «
lorsque j'ai commencé a travailler
sur linternet, dans les années qua-
tre-vingt dix, nous ne disposions que
de modems a bas débit. Il était donc
nécessaire d'alléger au maximum...
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». C’est plus tard que lui est venue I'i-
dée de prendre cette réalité en consi-
dération afin d’en faire un argument,
et de développer une offre éco-
congue. Flairer I'air du temps est, de
toute fagon, dans '’ADN du person-
nage, quis'appréte également a lan-
cer en septembre une offre de co-
working en proposant, ausein méme
de ses locaux de Messigny-et-Van-
toux, deux bureaux et un espace de
co-working, dans un batiment éner-
gétiquement passif et avec des ser-
vices web intégrés au loyer. De
maniere générale, tout aulong de sa
carriere, ce bisontin de naissance,
mais qui a grandi a Beaune, a tou-
jours adopté la méme ligne de
conduite : « lorsqu'on est confironté a
un probléme, on tente de changer l'an-
gle, le regard qu'on pose sur les cho-
ses, afin d'ouvrir de nouvelles per-
spectives ». C'est ce qu'il a fait pour
ne pas se retrouver englué dans la
routine de beaucoup d’entreprises
del'internet qui se contentent de vivre
sur des acquis. C'est également les
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choix qu'il avait fait dans sa vie d’a-
vant, une vie commencée dansle vin,
apres des études de commerce. «Ja-
vais obtenu un stage chez Louis Max,

1963

Naissance, le 26 avril a Besangon.

1990

Tlesten c_harge de la conception de
lespace vin du musée Grévin, a Paris.

1998
lIse forme a la 3D aulycée du Castel a
Dijon.

Création de Logomotion.

2014

Il se lance sur 'éco-conception de
logiciels.

2016

llest funique représentant de l'éco-
conception logicielle au collogue du pole
éco-conception de Saint-Etienne.
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quiadébouché surun travail. Au bout
d'un an, un choix sest offert a moi :
soit devenir responsable des ventes
chez Antonin Rodet, soit m'occuper
de l'ouverturede l'espace vin du musée
Grévin, a Paris. C'est cette derniére
option quejaichoisi,en 1990. ] ai créé
tout l'espace dégustation et jai monté
la boutique de A a Z a partir du cata-
logue de vins de Louis Max. On est
partis des commentaires des cenolo-
gues “maison”eton a tout regotité! ... ».
1l poursuit, apres cette expérience,
enmontantdes diners-prestige a des-
tination des entreprises, toujours au
musée Grévin. « J'ai aussi eu le “bon-
heur”de gotiter la période de chomage
chez les cadres dans les années qua-
tre-vingt dix. 'y ai eu droit deux fois
en trois ans, avant de retrouver un
poste de responsable des ventes dans
une entreprise qui commercialisait
des polices de caractere, a Beaune ».
Lui-méme, adolescent, passait son
temps a en imaginer et a les dessi-
ner. Lentreprise met malheureuse-
mentla clé sous la porte et voila Ber-
trand Laboureau qui refait surface
dansles services dela CCIde Beaune,
en tant qu'assistant technico-com-
mercial « hotellerie-tourisme ». En
parallele, il décide de se formeral'in-
fographie 3D, au lycée du Castel a
Dijon. Nous sommes en 1998 et ces
technologies commencent tout juste
a donner leur pleine mesure. Parmi
ses petits camarades de classe d’a-
lors, figure un certain... Yves Jamait !
Dans les mois qui ont suivi, il a
démarré son activité de création de
sites internet. Rapidement, il cons-
titue une petite équipe qui s’étoffe.
« On était au début des années 2000,
se souvient-il. A I'époque, internet,
c'était une espece de jungle oit tous
les métiers restaient a inventer. Avec
le temps, le poids des pages web n'a
cessé d'augmenter; parce qu'on dispo-
sait d'undébit de plus en plus impor-
tant. La notion méme de poids d'une
page web a disparu : la plupart du
temps les nouvelles générations ne
savent méme pas qu'une page a un
poids... Les débits de plus en plus éle-
vés ont permis aux créatifs de tous
poils de semparer du net. Loutil sest
rationalisé en termes d'usages, il s'est
professionnalisé, il est de plus en plus
complexe. Du coup, il y a de moins
en moins de place pour la créativité
etdeplusen plus de contraintes tech-
niques. Il faut étre multi-supports.
On est dans une forme quasi-adulte
du web aujourd’hui ». Et qui dit
«adulte » dit « raisonnable ». La fin
de larécréation a donc sonnée pour
un web qui doit, lui aussi, prendre
en compte les impératifs d’environ-
nement et se discipliner pour
consommer moins d’énergie, sans
pour autant perdre en attraits et fonc-
tionnalités. Certains, par le passé, vou-
laient dégraisser desmammouth. Ber-
trand Laboureau s’est mis a dégraisser
le web, et ¢a lui réussit plutot bien...
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